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店舗全体店舗全体店舗全体店舗全体のののの売上売上売上売上
目標超目標超目標超目標超 36363636日日日日
71,95871,95871,95871,958千円千円千円千円

1111日平均日平均日平均日平均 1,6351,6351,6351,635千円千円千円千円

店舗全体店舗全体店舗全体店舗全体のののの売上売上売上売上
目標超目標超目標超目標超 36363636日日日日
71,95871,95871,95871,958千円千円千円千円

1111日平均日平均日平均日平均 1,6351,6351,6351,635千円千円千円千円

図図11 店舗全体の売上と物販の売り上げの状況（店舗全体の売上と物販の売り上げの状況（1010月月33日まで日まで 4444営業日）営業日） 図図22 物販の来店者数の推移物販の来店者数の推移

目標2,655人／日

図図44 物販の来店者の構成物販の来店者の構成

図図55 物販の時間帯別売上物販の時間帯別売上

目標超目標超目標超目標超 23232323日日日日
平均平均平均平均2,9822,9822,9822,982人人人人

（（（（レジレジレジレジ通過者通過者通過者通過者953953953953人人人人32.0%32.0%32.0%32.0%））））

目標超目標超目標超目標超 23232323日日日日
平均平均平均平均2,9822,9822,9822,982人人人人

（（（（レジレジレジレジ通過者通過者通過者通過者953953953953人人人人32.0%32.0%32.0%32.0%））））

物販売上物販売上物販売上物販売上
目標超目標超目標超目標超 27272727日日日日
45,87345,87345,87345,873千円千円千円千円

1111日日日日平均平均平均平均1,0431,0431,0431,043千円千円千円千円
（（（（客単価客単価客単価客単価1,0941,0941,0941,094円円円円））））

物販売上物販売上物販売上物販売上
目標超目標超目標超目標超 27272727日日日日
45,87345,87345,87345,873千円千円千円千円

1111日日日日平均平均平均平均1,0431,0431,0431,043千円千円千円千円
（（（（客単価客単価客単価客単価1,0941,0941,0941,094円円円円））））
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図図33 物販の曜日別来店者数・売上物販の曜日別来店者数・売上
図図55 物販の時間帯別売上物販の時間帯別売上

飲食売上飲食売上飲食売上飲食売上
26,08526,08526,08526,085千円千円千円千円

1111日平均日平均日平均日平均593593593593千円千円千円千円

飲食売上飲食売上飲食売上飲食売上
26,08526,08526,08526,085千円千円千円千円

1111日平均日平均日平均日平均593593593593千円千円千円千円

図図66 飲食の売り上げの状況飲食の売り上げの状況
図図77 飲食の来店者数の推移飲食の来店者数の推移

図図99 飲食の売上構成比飲食の売上構成比※ 8月分は除く平均値
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ランチ

ディナー

8月 10月9月

物販物販物販物販 飲食飲食飲食飲食

1 ぼうしパン ランチカツオたたき

2 塩けんぴ ランチ親子丼

3 ごっくん馬路村 ランチ米豚ロースカツ

4 ゆずサイダー カツオの塩たたき

5 漁師のラー油 ランチ鯖味噌煮と茄子
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図図88 飲食の曜日別来店者数・売上飲食の曜日別来店者数・売上

※ 8月分は除く平均値

表表11 物販・飲食売上ランキング物販・飲食売上ランキング

8月 10月9月



これまでの取り組みこれまでの取り組み 開業開業11カ月で見えてきた課題カ月で見えてきた課題 対対 応応 策策
今後の取り組み今後の取り組み
（中期的な対応策）（中期的な対応策）

外
商
活
動
・
Ｔ
Ｍ

外
商
活
動
・
Ｔ
Ｍ

○ 営業活動（4月 8月）
[ 104件（62社）、新規44件

○ フェア・商談会の開催（ 定 ）
[ 76件（ 1 72件）（首都圏以外も含む）

○ ASでの日本酒試飲会、はちきん地鶏食材
セミナー、土佐材セミナーの開催

○ TMの計画的な実施（9月末実績 11商品）

① 外商ターゲットの絞り込み
② バイヤー等のアンテナショップへの
引き込み（商談会の機動的な開催）

③ 商品提案のた の ール勘
④ TM商品への からの勪 勚

① 付加価値を付けて販売可能な営業先への
商品提案

① 県内卸と連携した外商活動
① 既営業先への継続提案とフォローアップ
② 外商 勬先を 的にASへ誘導
③ 商品提案書（外商カタログ）の作成
④ バイヤー等へのＴＭ商品持ち込み
④ バイヤーに委託し商品を評価

○ 外商 に向けた 的な物
システムの継続検討

○ 県内事業者へASを商談の場と
して活用していただくよう呼び
かけ

① チラシの定期的な配布

プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン

プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン

○ プレス・高知県関係者向け内覧会の開催
○ 新聞・雑誌・TV等へのプロモーション

[ 64紙、18番組
○ メールマガジンの配信
○ 商業施設との食材タイアップと 報
○ の配布
○ 「まるごと高知」応援ハガキ作成
○ 高知県応援企業 企業への営業活動

① 物販・飲食と連携したタイムリーな
プロモーション活動の展開

② リピーターの確保と囲い込み
③ 集客 の向上に向けたプロモーショ

ンの強化

① チラシの定期的な配布
[ 売れ筋情報、イベント情報等

① HPの充実
② 「 の り」の活用
② 高知県応援企業 企業への営業活動

の徹底
③ 店舗周辺企業向けエリアポスティング・

ＤＭの配布
③ 旬の食材を使った店舗イベントの開催に

よる本県観光・勤務経験者・ファンの誘客

○ ポスト との連携
○ 他県ASとの連携

物物

○ 催事の計画的な実施
[ 7イベント（9月末実績）

○ の
[ 展示型から提案販売へ
[ 季節感あふれる売り場づくり

① 一層の集客
② 地下への集客の向上
③ 商品 の向上
④ 商品説明な 客 のさらなる向上
⑤ 商品説明の充実

① 販促用のチラシ作成・配布
① 提案型販売の強化（組み合わせ販売）
② 地下への誘導サインの設置
③ 新たな商品発掘に向けた「てんこす」等

とのネットワークづくり
③ 商品の入れ替えとアイテム数の絞り込み
⑤ POPの充実（商品を語る販促資材）

○ 的な物 システムの継続
検討（ 機能）

○ ポイントカードの導入の検討
○ 地域イベントの開催

販販
[ 季節感あふれる売り場づくり

○ 試食・試飲の積極的な実施
○ 商品説明、POPの充実

⑤ 商品説明の充実
⑥ 魅せる店づくりの推進
⑦ リピーター確保対策
⑧ 飲食とのさらなる連携

③ 商品の入れ替えとアイテム数の絞り込み
⑤ POPの充実（商品を語る販促資材）
⑥ 1Fピロティの活用

[ 、 の設置、試食・試飲の充実
⑥ 季節感あふれる農産物の販売
⑧ レストランでの 商品の販売

○ 地域イベントの開催

飲飲

食食

○ メニューの追加
○ 地酒スタンプラリーの実施
○ 高校別同窓ノートの作成
○ ASでの日本酒試飲会、はちきん地鶏食材

セミナー、土佐材セミナーの開催

① 来客の動向に応 た営業 し
② 新たなメニューの開発
③ 客 のさらなる向上
④ リピーター確保対策
⑤ 物販とのさらなる連携

① ランチタイムの とカフェタイムのク
ローズ

② 11月から新メニューの展開
[ 、 会・新 会プラン

③ ミーティングの強化、連絡帳の活用
④ 「 の り」の活用
④ 顧客リストの作成
④ フィスへのチラシ配布
④ 常連客へのDMの配布
⑤ 物販での販売の紹介

○ 他県ASとの食材の連携
○ ポイントカードの導入の検討
○ 文化教室等の開催の検討


