
マーケティング強化

梼原町津野山畜産公社 戦略MAP（Ver.2）
経営、
組織体制

経営改善計画作成

経営会議定例化

改善達成

経営体制再構築

子牛市場

JAからの委託協議

職員の移行検討

子牛市場の業務協議
（3町・JA・公社）

子牛市場の運営

し尿・堆肥
（土づくり）

令和3年度～し尿処
理スタート（運搬）

令和3年度～部門別
会計スタート

堆肥で
地域農業活性化

令和4年度～堆肥製
造スタート

堆肥の販売開始
（町内、町外共に）

R３年度

R4年度

R5年度

R7年度

凡例

R6年度

継続

牧場

現状把握

（圃場、設備、牧草状
態等）

畜産

経営の安定化

頭数計画達成

頭数計画の策定

抜本的
現場改善

※県補助金活用検討

現場運用
（現場頭数会議の実行）

牧場修繕
（牧草改善含む）

※県補助金活用検討

運営スキーム構築

（投資、体制（津野町
設備活用）等）

【Place（流通）】
・地域外への営業
・直接販売

【Product（商品）】
堆肥商品の差別化
・競合調査
・専用堆肥開発
・付帯サービス開発
・低価格化

【Price（価格）】
・競合調査
・原価計算
・堆肥料金設定
・付帯S料金設定
・製造コスト逓減

【Promotion（販促）】
・営業リスト作成
（県内農業公社）
・要望調査、営業
・公社メニュー整理
・Web情報発信

【その他】
・受注業務フロー
策定


