
第一幕　（大政奉還150年） 第二幕　（明治維新150年）

年　度 平成29年度
（2017）

平成30年度
（2018）

四半期 1-3月 4-6月 7-9月 10-12月 1-3月

トピック等

プロモー
ション活動

基本的な
ＰR

よさこいを活用したＰＲ　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　

○歴史史料を活用した
　プロモーション活動

よさこいを活用したＰＲ　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　

明治維新
150年

大河ドラマ
「⻄郷どん」

坂本龍⾺
記念館

リニューアル

自由は
土佐の
山間より

殖産興業

○関連情報のHP等での発信

○歴史史料を活用した
　プロモーション活動

　○坂本龍⾺記念館グランドオープンを前⾯に出したプロモーション展開

　○⾃由⺠権運動を起こしていった⼈物たちの系譜を情報発信　→地域会場の企画展等とも関連づけ

　　○⿂梁瀬森林鉄道遺産(日本遺産)や⼟佐和紙、路⾯電⾞などが組み込まれた旅⾏商品のセールスと情報発信

公式ガイドブックやイベントブックの発⾏

第一幕　ポスター、のぼり等の掲出

近隣県への情報発信（ＴＶＣＭ、
情報番組、雑誌、新聞等)

○第二
幕に向け
た記者
発表

　○高知県の偉人ゆかりの企業のタイアップした情報発信と企業研修等の誘致　　※産業⾰命を起こしてきた経済⼈達の系譜を露出

ポ
ス
ト
幕
末
維
新
博
に
向
け
た

プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
展
開

第二幕　ポスター、のぼり等の掲出

　　　　公式ガイドブック・イベントブックの発⾏

交通機関のラッピング広告等交通広告の展開

公式ホームページによる情報発信（よさこいネット、県公式ＳＮＳとの連携）

近隣県への情報発信（ＴＶＣＭ、情報番組、雑誌、新聞等）　　　　　　　　　　　　　　　

　○ゆかりの資料・場所等の情報発信　／　「⻄郷どん」と「龍⾺」といった⼟佐を関連づけたプロモーション

○第二幕開幕に合わせた
　モニターツアー、商談会等

「志国高知 幕末維新博」のプロモーションの取組

　○⺠間企業・団体等との連携による明治維新150年を契機とした露出

　○全国を対象にした
　　TV、雑誌、ウェブ等の
　　メディア露出

○城博特別展に
　合わせたＰＲ活動

○近畿・近県向け
　　TV、雑誌、タウン誌の
　　メディア露出

　○全国を対象にした
　　TV、雑誌、ウェブ等の
　　メディア露出

○近畿・近県向け
　　TV、雑誌、タウン誌の
　　メディア露出

　○全国を対象にした
　　TV、雑誌、ウェブ等の
　　メディア露出

○近畿・近県向け
　　TV、雑誌、タウン誌の
　　メディア露出

○平成の薩⻑⼟肥
　連合によるPR

○10/6 第30回龍⾺
　ファンの集い（東京）

○首都圏でのタイアップ等
　PR企画

○明治改元記念
　イベント（高知）

○首都圏、近畿圏での
　交通広告等PR
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